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LEGI SI

DECRETE

PARLAMENTUL ROMANIEI

CAMERA DEPUTATILOR

SENATUL

LEGE
pentru infiintarea Agentiei pentru Calitatea si Marketingul Produselor Agroalimentare

Parlamentul Roméaniei adopta prezenta lege.

Art. 1. — Se finfiinteazd Agentia pentru Calitatea si
Marketingul Produselor Agroalimentare, in subordinea
Ministerului Agriculturii si Dezvoltarii Rurale, institutie publica cu
personalitate juridica, finantatd din venituri proprii si subventii
acordate de la bugetul de stat, denumita in continuare Agentia.

Art. 2. — (1) Scopul infiintarii Agentiei este de a promova
obtinerea de produse agroalimentare certificate conform unui
sistem de calitate voluntara, denumite in continuare produse de
calitate, si de a asigura un marketing corespunzator acestor
produse.

(2) Obiectivul legii este acela de a promova consumul de
produse de calitate obtinute conform unui sistem voluntar de
certificare a calitatii instituit prin legislatie europeanad sau
nationald dupa cum urmeaza:

a) schemele de calitate instituite in cadrul regulamentelor si
dispozitiilor europene;

b) schemele de calitate, inclusiv schemele de certificare a
exploatatiilor agricole, pentru produse agricole si alimentare,
recunoscute de statele membre ale Uniunii Europene care
indeplinesc urmatoarele criterii:

(i) specificitatea produsului final din cadrul acestor
scheme deriva din obligatiile privind garantarea
caracteristicilor specifice ale produselor, a metodelor
specifice de cultivare sau de productie sau a calitafii
produsului final,

(i) schema este deschisa tuturor producatorilor;

(iii) schema implica respectarea unor specificatii obligatorii
ale produsului, acest lucru fiind verificat de autoritatile
publice sau de un organism independent de inspectie
autorizat potrivit legislatiei in vigoare;

(iv) schema este transparentd si asigura trasabilitatea
completa a produselor;

c) scheme voluntare de certificare a produselor agricole
recunoscute de statele membre ca aplicand orientarile Uniunii
Europene privind cele mai bune practici pentru sistemele de
certificare voluntara a produselor agricole si alimentare.

Art. 3. — Agentia exercita urmatoarele functii principale:

a) de autoritate de stat Tn domeniul calitatii si marketingului
produselor de calitate;

b) de strategie, prin care asigura intocmirea si propunerea
spre aprobare a strategiei pentru dezvoltarea sectorului
produselor de calitate;

c) de reprezentare, prin care asigura, in numele Ministerului
Agriculturii si Dezvoltarii Rurale, reprezentarea pe plan intern si
extern, in domeniul sau de activitate si in limitele stabilite de
acesta.

Art. 4. — Agentia are urmatoarele atributii principale:

a) elaboreaza, implementeaza si promoveaza strategia
nationala pentru produsele de calitate;

b) elaboreaza si implementeaza programe de marketing
pentru produsele de calitate;

c¢) recunoaste si certifica/atesta produsele de calitate;

d) elaboreaza programe pentru promovarea pe piata interna
si pe pietele terte a produselor certificate conform unui sistem de
calitate instituit la nivel european sau national; aplica pentru

finantare in cadrul programelor de finantare europene; acorda
consultantd operatorilor eligibili din Roméania sa elaboreze
proiecte pentru obtinerea de finantari pentru marketingul
produselor de calitate;

e) initiaza sau elaboreaza ori, dupa caz, avizeaza proiecte
de acte normative care reglementeaza sistemele voluntare de
certificare a calitatii produselor agroalimentare;

f) asigura consultanta catre operatorii economici;

g) asigura si implementeaza un sistem electronic pentru
monitorizarea trasabilitatii produselor de calitate certificata;

h) elaboreaza orientari, analize, strategii si studii de
conjunctura si de marketing in vederea stabilirii evolutiei si a
tendintelor pietei produselor de calitate, a modificarilor
structurale Tn optiunile sociale ale populatiei, pentru orientarea
structurii, innoirii si diversificarii ofertei de produse alimentare
de calitate atat pe piata interna, cét si la export;

i) asigura verificarea conformitatii sistemelor de calitate
voluntara propuse pentru produsele de calitate in conformitate
cu prevederile legislatiei nationale si europene;

j) identifica si implementeaza surse de finantare specifice
pentru certificarea exploatatiilor agricole ale micilor
producatori/procesatori;

k) asigura, in domeniile sale de activitate, inregistrarea
operatorilor economici in sectorul agroalimentar de pe filiera de
produs, in strdnsa colaborare cu organizatia interprofesionala
corespondenta;

I) coopereaza cu organizatiile care elaboreaza statistici
oficiale pentru efectuarea cercetarilor statistice prevazute in
Programul statistic national anual;

m) elaboreaza ghiduri de buna practica pentru sistemele de
calitate;

n) autorizeaza importul produselor ecologice din terte tari in
Uniunea Europeang;

0) aproba cererile solicitantilor pentru utilizarea siglei «ae» —
Agricultura Ecologica;

p) asigura legatura cu autoritatile interne si internationale din
domeniu, pentru produsele de calitate certificata;

q) implementeaza sistemele de calitate instituite prin
legislatie nationala si poate certifica produsele conform acestor
sisteme, dupa caz;

r) verifica si recunoaste sistemele de certificare voluntara
private conform reglementarilor europene;

s) implementeaza sistemele de calitate instituite de
regulamentele europene si notifica Comisiei Europene sistemele
de calitate nationale inaintea transpunerii lor in legislatia
nationala;

§) asigura transmiterea informatiilor provenite de la Comisia
Europeana catre institutiile si operatorii economici din domeniul
de activitate;

t) elaboreaza si implementeaza programe educative si de
cercetare privind produsele de calitate;

t) indeplineste orice alte sarcini care deriva din exercitarea
functiilor delegate de catre Ministerul Agriculturii si Dezvoltarii
Rurale.
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Art. 5. — (1) Sediul Agentiei este asigurat de Ministerul
Agriculturii si Dezvoltarii Rurale.

(2) Agentia este finantata din venituri proprii si subventii de la
bugetul de stat, prin bugetul Ministerului Agriculturii si Dezvoltarii
Rurale.

(3) Fondurile necesare in vederea desfasurarii activitatii
Agentiei se stabilesc anual prin legea bugetului de stat si se
asigura din bugetul Ministerului Agriculturii si Dezvoltarii Rurale.

Art. 6. — (1) Structura organizatorica, statul de functii si
regulamentul de organizare si functionare a Agentiei se aproba
prin ordin al ministrului agriculturii si dezvoltéarii rurale, la
propunerea directorului general al Agentiei, in termen de 60 de
zile de la intrarea n vigoare a prezentei legi.

(2) In cadrul structurii organizatorice prevazute la alin. (1) se
pot organiza directii, servicii, birouri si alte compartimente si se
poate stabili numarul maxim al posturilor aferente, cu incadrarea
in prevederile legale.

(3) Personalul Agentiei este format din functionari publici si
personal contractual, angajati in conformitate cu legislatia in
vigoare.

(4) Atributiile si sarcinile personalului Agentiei se stabilesc
prin fisa postului, pe baza regulamentului de organizare si
functionare.

(5) Salarizarea personalului Agentiei se face conform
prevederilor legale aplicabile fiecarei categorii de personal.

Art. 7. — (1) Conducerea executiva a Agentiei se exercita de
catre un director general, numit prin ordin al ministrului
agriculturii si dezvoltarii rurale.

(2) In exercitarea atributiilor, directorul general al Agentiei
emite decizii si instructiuni.

(3) Directorul general al Agentiei are calitatea de ordonator
tertiar de credite._

Art. 8. — (1) In cadrul Ministerului Agriculturii si Dezvoltarii
Rurale se infiinteaza Consiliul coordonator, denumit in
continuare Consiliul, structura organizatorica la nivel national,
fara personalitate juridica, in scopul armonizarii strategiilor
sectoriale Th domeniul calitatii produselor, precum si al stabilirii

obiectivelor si prioritatilor in domeniul certificarii calitatii si al
marketingului produselor de calitate certificata. Consiliul este
condus de 2 copresedinti, functii ocupate dupa cum urmeaza:

a) de secretarul de stat in functie cu atributii Tn domeniul
politicilor agricole din cadrul Ministerului Agriculturii si Dezvoltarii
Rurale;

b) de un reprezentant ales din cadrul asociatiilor membre ale
Consiliului.

(2) Consiliul se intruneste lunar si ori de cate ori este nevoie,
la convocarea unuia dintre copresedinti, pentru analizarea,
dezbaterea si stabilirea politicilor publice in domeniul produselor
de calitate din Romania.

(3) Consiliul are responsabilitati in domeniile coordonarii si
armonizarii activitatilor de elaborare si aplicare unitard a
strategiilor si politicilor privind calitatea si marketingul produselor
agroalimentare, precum si in ceea ce priveste monitorizarea
sistemului.

(4) Consiliul are in componenta reprezentanti ai institutiilor
publice, structurilor patronale si profesionale cu atributii si
activitate In domeniul produselor de calitate, la paritate.

(5) Consiliul este o structura organizatorica, la care pot sa
adere si alte institutii publice si structuri asociative din sectorul
privat cu atributii in domeniul calitatii produselor agroalimentare,
in conformitate cu prevederile regulamentului de organizare si
functionare a acestuia.

(6) Tn termen de 30 de zile de la data intrérii in vigoare a
prezentei legi, Consiliul va adopta un regulament de organizare
si functionare propriu.

Art. 9. — Bugetul Agentiei se elaboreaza si se aproba in
conformitate cu prevederile legale n vigoare.

Art. 10. — Se autorizeaza Ministerul Finantelor Publice sa
introduca, la propunerea Ministerului Agriculturii si Dezvoltarii
Rurale, modificarile ce decurg din aplicarea prevederilor
prezentei legi in structura bugetului de stat si a bugetului
Ministerului Agriculturii si Dezvoltarii Rurale pe anul 2020.

Art. 11. — Prezenta lege intra in vigoare la 1 ianuarie 2020.

Aceastéa lege a fost adoptatéd de Parlamentul Romaniei, cu respectarea prevederilor art. 75 si ale art. 76 alin. (2) din

Constitutia Romaniei, republicata.
PRESEDINTELE CAMEREI DEPUTATILOR

ION-MARCEL CIOLACU

Bucuresti, 11 iulie 2019.
Nr. 133.

PRESEDINTELE SENATULUI
CALIN-CONSTANTIN-ANTON POPESCU-TARICEANU

PRESEDINTELE ROMANIEI

DECRET
privind promulgarea Legii pentru infiintarea Agentiei
pentru Calitatea si Marketingul Produselor Agroalimentare

in temeiul prevederilor art. 77 alin. (1) si ale art. 100 alin. (1) din Constitutia

Romaniei, republicata,

Presedintele Roméaniei decreteaza:

Articol unic. — Se promulgad Legea pentru infiintarea Agentiei pentru
Calitatea si Marketingul Produselor Agroalimentare si sa dispune publicarea
acestei legi in Monitorul Oficial al Roméaniei, Partea I.

PRESEDINTELE ROMANIEI
KLAUS-WERNER IOHANNIS

Bucuresti, 11 iulie 2019.
Nr. 573.
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PRESEDINTELE ROMANIEI

DECRET
privind acreditarea unui ambasador

Tn temeiul prevederilor art. 91 alin. (2) si ale art. 100 din Constitutia Romaniei,
republicata,
avand Tn vedere propunerea Guvernului,

Presedintele Roméniei decreteaza:

Articol unic. — Doamna Andreea Pastirnac se acrediteaza in calitate de
ambasador extraordinar si plenipotentiar al Romaniei in Regatul Belgiei, cu
resedinta la Bruxelles.

PRESEDINTELE ROMANIEI
KLAUS-WERNER IOHANNIS
in temeiul art. 100 alin. (2) din
Constitutia Romaniei, republicata,
contrasemnam acest decret.
PRIM-MINISTRU
VASILICA-VIORICA DANCILA

Bucuresti, 12 iulie 2019.
Nr. 574.

PRESEDINTELE ROMANIEI

DECRET
privind rechemarea unui ambasador

in temeiul prevederilor art. 91 alin. (2) si ale art. 100 din Constitutia Romaniei,
republicata,
avand in vedere propunerea Guvernului,

Presedintele Roméniei decreteaza:

Art. 1. — Domnul Lucian Fatu se recheama din calitatea de ambasador
extraordinar si plenipotentiar al Roméniei in Republica Elena.

Art. 2. — Domnul Lucian Fatu Tsi va incheia misiunea in termen de cel mult
90 de zile de la publicarea prezentului decret.

PRESEDINTELE ROMANIEI
KLAUS-WERNER IOHANNIS
in temeiul art. 100 alin. (2) din
Constitutia Romaniei, republicata,
contrasemnam acest decret.
PRIM-MINISTRU
VASILICA-VIORICA DANCILA

Bucuresti, 12 iulie 2019.
Nr. 575.




MONITORUL OFICIAL AL ROMANIEI, PARTEA I, Nr. 576/15.VI1.2019 S

HOTARARI

ALE GUVERNULUI

ROMANIEI

GUVERNUL ROMANIEI

HOTARARE
privind desfiintarea Centrului de Sanatate Ciacova, judetul Timis

in temeiul art. 108 din Constitutia Romaniei, republicata, si al art. 172 alin. (5) din Legea nr. 95/2006 privind reforma in

domeniul sanatatii, republicata, cu modificarile si completarile ulterioare,

Guvernul Romaniei adopta prezenta hotarare.

Art. 1. — Se aproba desfiintarea Centrului de Sanatate
Ciacova, cu sediul in orasul Ciacova, Piata Cetatii nr. 60—62,
judetul Timis, ca urmare a Hotarérii Consiliului Local al Orasului
Ciacova nr. 25/2018, unitate sanitara publica cu paturi, cu
personalitate juridica, pentru care managementul asistentei
medicale a fost transferat catre Consiliul Local al Orasului
Ciacova, judetul Timis.

Art. 2. — Componentele bazei materiale achizitionate cu
finantare de la bugetul de stat sau cu credite externe garantate
de Guvern, precum si celelalte componente ale bazei materiale,
care se incadreaza in prevederile art. 1 alin. (1) tezele a ll-a
sialll-a din Ordonanta Guvernului nr. 70/2002 privind
administrarea unitatilor sanitare publice de interes judetean si
local, aprobatd cu modificari si completari prin Legea
nr. 99/2004, cu modificarile si completarile ulterioare, inclusiv
stocurile de medicamente si materiale sanitare, dupa caz, si
care se afla in administrarea unitatii sanitare prevazute la art. 1,
se dau Tn administrarea Spitalului Orasenesc Deta prin protocol
de predare-preluare, semnat de Directia de Sanatate Publica a
Judetului Timis, in numele statului, si de Spitalul Ordsenesc
Deta, in termen de 15 zile de la data intrarii in vigoare a
prezentei hotarari.

Art. 3. — La data intrérii in vigoare a prezentei hotaréari se
abroga:

a) pozitia prevazuta la numarul curent 322 de la rubrica
,~Judetul Timis” din anexa nr. 2 la Hotararea Guvernului
nr. 529/2010 pentru aprobarea mentinerii managementului
asistentei medicale la autoritatile administratiei publice locale
care au desfasurat faze-pilot, precum si a Listei unitatilor
sanitare publice cu paturi pentru care se mentine managementul
asistentei medicale la autoritatile administratiei publice locale si
la Primaria Municipiului Bucuresti si a Listei unitatilor sanitare
publice cu paturi pentru care se transfera managementul
asistentei medicale catre autoritatile administratiei publice locale
si catre Primaria Municipiului Bucuresti, publicaté in Monitorul
Oficial al Romaniei, Partea I, nr. 385 din 10 iunie 2010, cu
modificarile si completarile ulterioare;

b) pozitia prevazuta la numarul curent 60 de la rubrica , Timis”
din anexa nr. 2 la Hotararea Guvernului nr. 212/2011 pentru
aprobarea Programului de interes national ,Dezvoltarea retelei
nationale de camine pentru persoanele varstnice”, publicata in
Monitorul Oficial al Romaniei, Partea I, nr. 175 din 11 martie
2011, cu modificarile si completarile ulterioare.

PRIM-MINISTRU
VASILICA-VIORICA DANCILA

Bucuresti, 3 iulie 2019.
Nr. 472.

Contrasemneaza:

Viceprim-ministru, ministrul dezvoltérii regionale
si administratiei publice,
Vasile-Daniel Suciu
Ministrul sanatatii,

Sorina Pintea
Ministrul finantelor publice,

Eugen Orlando Teodorovici
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GUVERNUL ROMANIEI

HOTARARE
privind aprobarea Programului statistic national anual 2019

in temeiul art. 108 din Constitutia Romaniei, republicata, si al art. 10 alin. (6) din Legea organizérii si functionarii statisticii
oficiale in Romania nr. 226/2009, cu modificarile si completarile ulterioare,

Guvernul Roméniei adopta prezenta hotarare.

Art. 1. — Se aproba Programul statistic national anual 2019,
prevazut in anexa*) care face parte integranta din prezenta hotarare.

Art. 2. — Autoritatile si institutiile publice care desfasoara
activitati statistice cuprinse in cadrul Programului statistic
national anual 2019 sunt responsabile de realizarea acestora in
conditiile descrise in fisele proprii, prevazute in anexa.

Art. 3. — Furnizorii de date au obligatia sa raporteze date si
informatii statistice potrivit modalitatilor de colectare a acestora
prevazute in fisele Programului statistic national anual 2019. In
cazul in care sunt prevazute modalitati multiple de raportare se
utilizeaza cu prioritate modalitatea de transmitere electronica,
prin utilizarea portalului web.

PRIM-MINISTRU
VASILICA-VIORICA DANCILA

Contrasemneaza:

Secretarul general al Guvernului,
Toni Grebla
Presedintele Institutului National de Statistica,
Tudorel Andrei
Seful Cancelariei Prim-Ministrului,
Costin Mihalache
Viceprim-ministru,
ministrul dezvoltarii regionale si administratiei publice,
Vasile-Daniel Suciu
Viceprim-ministru, ministrul mediului,
Gratiela Leocadia Gavrilescu
Ministrul sanatatii,

Sorina Pintea
Ministrul economiei,
Niculae Badalau
Ministrul energiei,

Anton Anton
p. Ministrul pentru mediul de afaceri,
comert si antreprenoriat,
Gabriela Mihaela Voicila,
secretar de stat
Ministrul turismului,
Bogdan Gheorghe Trif
p. Ministrul cercetarii si inovarii,
Dan Popescu,
secretar general

Bucuresti, 9 iulie 2019.
Nr. 489.

p. Ministrul afacerilor externe,
Melania-Gabriela Ciot,
secretar de stat
p. Ministrul finantelor publice,
Daniela Pescaru,
secretar de stat
Ministrul apelor si padurilor,
loan Denes
p. Ministrul delegat pentru afaceri europene,
Alexandru-Victor Micula,
secretar de stat
Ministrul muncii si justitiei sociale,
Marius-Constantin Budai
Ministrul afacerilor interne,
Carmen Daniela Dan
Ministrul comunicatiilor si societatii informationale,
Alexandru Petrescu
Ministrul agriculturii si dezvoltarii rurale,
Petre Daea
Ministrul transporturilor,
Alexandru-Razvan Cuc
Ministrul culturii si identitatii nationale,
Valer-Daniel Breaz
Ministrul fondurilor europene,
Roxana Minzatu
Ministrul educatiei nationale,
Ecaterina Andronescu

*) Anexa se publica in Monitorul Oficial al Roméniei, Partea |, nr. 576 bis, care se poate achizitiona de la Centrul pentru relatii cu publicul al Regiei

Autonome ,Monitorul Oficial”, Bucuresti, sos. Panduri nr. 1.
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ACTE ALE ORGANELOR DE SPECIALITATE

ALE ADMINISTRATIEI

PUBLICE CENTRALE

MINISTERUL COMUNICATIILOR SI SOCIETATII INFORMATIONALE

ORDIN
pentru aprobarea Documentului de politica si strategie privind implementarea
serviciului universal in sectorul serviciilor postale

Avand n vedere prevederile Ordonantei de urgenta a Guvernului nr. 1/2017 privind stabilirea unor masuri Tn domeniul
administratiei publice centrale si pentru modificarea si completarea unor acte normative, aprobata cu modificari si completari prin

Legea nr. 129/2017, cu modificarile si completarile ulterioare,

in temeiul prevederilor art. 9 din Ordonanta de urgenta a Guvernului nr. 13/2013 privind serviciile postale, aprobata cu
modificari si completari prin Legea nr. 187/2013, cu modificarile si completarile ulterioare,
in temeiul Hotararii Guvernului nr. 36/2017 privind organizarea si functionarea Ministerului Comunicatiilor si Societatii

Informationale, cu modificarile si completarile ulterioare,

ministrul comunicatiilor si societatii informationale emite prezentul ordin.

Art. 1. — Se aproba Documentul de politica si strategie privind
implementarea serviciului universal in sectorul serviciilor postale,
prevazut in anexa care face parte integranta din prezentul ordin.

Art. 2. — Prezentul ordin se publica in Monitorul Oficial al
Roméniei, Partea |, si va fi pus in aplicare prin grija Ministerului
Comunicatiilor si Societatii Informationale.

Ministrul comunicatiilor si societatii informationale,
Alexandru Petrescu

Bucuresti, 10 iulie 2019.
Nr. 641.

ANEXA

DOCUMENTUL DE POLITICA S| STRATEGIE
privind implementarea serviciului universal in sectorul serviciilor postale

1. Introducere

Ministerul Comunicatiilor si Societatii Informationale (denumit
in continuare MCS/), in calitate de organ de specialitate al
administratiei publice centrale, cu personalitate juridica, aflat in
subordinea Guvernului, are rolul de a realiza politica Guvernului
in domeniile comunicatiilor electronice, serviciilor postale,
securitatii cibernetice, tehnologiei informatiei, societatii
informationale si a cadrului national de interoperabilitate. in
sectorul serviciilor postale, MCSI asigura, printre altele,
dezvoltarea strategiei in acest domeniu prin definirea
obiectivelor strategice in calitate de garant al dezvoltarii pietei
serviciilor postale din Romania.

in acest sens, cadrul legal aplicabil serviciului universal, ca
parte integrantd a serviciilor postale, este reprezentat de
urmatoarele acte normative:

— Directiva 97/67/EC din 15 decembrie 1997 a
Parlamentului European si a Consiliului cu privire la regulile
comune pentru dezvoltarea pietei interne Comunitare a
serviciilor postale si imbunatatirea calitatii serviciilor, modificata
si completata prin Directiva 2002/39/CE, respectiv Directiva
2008/6/CE cu privire la realizarea integrala a pietei interne a
serviciilor postale ale Comunitatii (denumita n continuare
Directiva privind serviciile postale);

— Ordonanta de urgenta a Guvernului nr. 13/2013 privind
serviciile postale, aprobata cu modificari si completari prin Legea
nr. 187/2013, cu modificarile si completarile ulterioare (denumita
in continuare OUG nr. 13/2013);

— Decizia presedintelui Autoritatii Nationale pentru
Administrare si Reglementare in Comunicatii nr. 541/2013
privind conditiile si procedura de desemnare a furnizorilor de
serviciu universal in domeniul serviciilor postale, cu modificarile

si completarile ulterioare (denumitd in continuare Decizia
ANCOM nr. 541/2013);

— Actele Uniunii Postale Universale aprobate de catre cel
de-al 26-lea Congres al Uniunii Postale Universale in 2016
(aflate Tn curs de ratificare), precum si cele aprobate de catre
cel de-al doilea Congres Extraordinar al Uniunii Postale
Universale in 2018 (aflate Tn curs de ratificare).

Pe baza acestui cadru legislativ aplicabil domeniului
serviciilor postale si tindnd cont de:

a) necesitatea respectarii cerintelor internationale si a
cadrului european in domeniul serviciilor postale;

b) necesitatea asigurarii unui cadru national de furnizare a
serviciilor postale in conditii flexibile, de eficients;

c) necesitatea asigurarii cerintelor de calitate aplicabile
serviciilor postale incluse n sfera serviciului universal;

d) necesitatea asigurarii principiilor transparentei,
obiectivitatii si nediscrimindrii in relatia cu toti furnizorii de servicii
postale si utilizatorii acestor servicii;

e) provocarile cu care se confrunta domeniul serviciilor
postale, in special, ca urmare a modificarilor intervenite in
comportamentul utilizatorilor de servicii postale generate de
substitutia electronica si comertul electronic,

Ministerul Comunicatiilor si Societéatii Informationale
stabileste politica si strategia privind serviciul universal in
domeniul serviciilor postale pe termen mediu.

2. Principii generale

Conform prevederilor art. 9 din OUG nr. 13/2013, MCSI
stabileste politica si strategia privind serviciile postale, respectiv
serviciul universal, cu respectarea principiilor transparentei,
obiectivitatii, proportionalitatii si nediscriminarii. Aceste principii
se refera la actiunile care vizeaza actele normative in vigoare,
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la procesul de initiere ori actualizare,
monitorizare a normelor legislative.

Asigurarea transparentei pe parcursul emiterii unui document
public reprezinta motorul politicilor privind o calitate ridicata a
reglementarilor, informarea adecvata si participarea partilor
interesate pe parcursul acestui proces fiind o conditie pentru
asigurarea unui cadru de reglementare adecvat. in acest scop,
prezentul proiect a fost supus consultarii publice Tn perioada
17.01.2019—17.02.2019, fiind primite o serie de observatii, atat
din partea Companiei Nationale Posta Romana — S.A., cét si
din partea Autoritati Nationale pentru Administrare si
Reglementare in Comunicatii, denumita in continuare ANCOM.

Obiectivitate — MCSI urmareste prin intermediul prezentului
document asigurarea unei politici si strategii relevante si
coerente, care sa contribuie la cresterea eficientei si eficacitatii
implementarii actelor normative care stau la baza acestuia.

Proportionalitate — In respectarea acestui principiu, MCSI
identifica si adapteaza initiativa de reglementare la problemele
si particularitatile identificate pe piata serviciilor postale astfel
incat masurile adoptate in respectarea obiectivelor astfel trasate
sa raspunda in mod eficient necesitatilor pietei.

Nediscriminare — In stabilirea obiectivelor strategice, MCSI
actioneaza in vederea limitarii posibilelor efecte negative asupra
concurentei, determinate de furnizarea serviciilor din sfera
serviciului universal, precum si a asigurarii protectiei interesului
public.

3. Cadrul institutional international

Documentul de politica si strategie privind serviciul universal
in domeniul serviciilor postale este conceput in concordanta cu
prevederile legislatiei interne si cu reglementarile internationale
din domeniul serviciilor postale.

3.1. Uniunea Europeana — Comisia Europeana

Ca o consecinta a garantarii dreptului de acces la serviciul
universal cetatenilor statelor membre, unul dintre principalele
obiective ale Uniunii Europene (UE) in domeniul postal este
imbunatatirea calitatii serviciilor postale din sfera serviciului
universal, in conditiile implementarii pietei unice si promovarii
concurentei intre furnizorii de servicii postale la nivel european.

La nivel european, serviciul postal universal este reglementat
prin Directiva privind serviciile postale, scopul acesteia fiind
definirea unui cadru de reglementare care sa asigure conditii
mai bune pentru furnizarea serviciilor postale, precum si pentru
dezvoltarea pietei. in acelasi timp, actul normativ isi propune sa
imbunatateasca toate elementele serviciului po$tal universal,
lasand la latitudinea statelor membre adaptarea serviciului
universal in functie de propriile nevoi si specificul pietei postale
nationale. Astfel, prevederile articolului 3 din Directiva 97/67/EC
stabilesc faptul ca toate statele membre trebuie sa se asigure ca
utilizatorii au dreptul la serviciul universal prin furnizarea
continua a serviciilor postale la o calitate definita, pe intreg
teritoriul national, la tarife accesibile pentru toti utilizatorii.

3.2. Uniunea Postala Universala (UPU)

Infiintata in 1874 UPU este una dintre cele mai vechi
organlza’gn internationale si reprezinta un forum de cooperare,
avand rol de mediere si comunicare intre operatorii postali
membri desemnati de statele semnatare s& Tndeplineasca
obligatiile ce decurg din actele emise la nivelul acestei entitati.
UPU stabileste reguli ale schimburilor internationale de bunuri si
emite recomandari in vederea stimularii cresterii volumului
trimiterilor postale si a imbunatatirii calitatii serviciilor.

Una dintre preocuparile prezente ale UPU este
implementarea si dezvoltarea serviciului universal in sectorul
serviciilor postale prin stabilirea de standarde comune de
calitate, eficienta si accesibilitate. in acest sens, Congresul din
2016 de la Istanbul a aprobat Strategia postald mondiala de la
Istanbul care reprezinta planul strategic al Uniunii pentru

implementare si

perioada 2017-2020. La nivelul UPU au fost elaborate directii
strategice, avand in vedere nu doar definirea actiunilor viitoare,
dar si garantarea unei calitati sporite a activitatii sale inclusiv in
folosul membrilor sai. Tn acest sens, conform acestei strategii,
statele membre ar trebui sa defineasca serviciul universal in
acord cu realitatile actuale din domeniul serviciilor postale, la
nivelul UPU urmand a se proceda la o revizuire a documentelor
UPU in linie cu evolutiile inregistrate in acest sector, din punct
de vedere operational.

3.3. Conferinta Europeana de Posta si Telecomunicatii (CEPT);
Comitetul European pentru Reglementéri Postale (CERP)

CEPT este un organism paneuropean care constituie un
forum de dezbatere a problemelor sectoriale unde sunt
reprezentate organismele insarcinate cu elaborarea si aplicarea
politicilor si reglementarilor europene in domeniul postei si
telecomunicatiilor. CERP este un comitet in cadrul CEPT,
specializat pe probleme postale, responsabil pentru
reglementarile postale, precum si pentru coordonarea la nivel
european si pregatirea pentru reuniunile UPU. Grupul serveste
drept organism de reflectie, discutii si consiliere a Comisiei
Europene in domeniul serviciilor postale, in cadrul acestuia fiind
reprezentate toate organismele nsarcinate cu elaborarea si
aplicarea politicilor si actelor de reglementare europene din
domeniu. Obiectivul principal al acestuia este de a facilita
consultarea, cooperarea si coordonarea intre autoritatile de
reglementare independente din statele membre CERP, precum
si intre autoritatile respective si Comisia Europeana, in vederea
consolidarii pietei interne pentru serviciile postale, precum si
asigurarea aplicarii consecvente a Directivei privind serviciile
postale.

3.4. Grupul autoritatilor europene de reglementare in domeniul
serviciilor postale (ERGP)

ERGP este un organism infiintat la data de 10 august 2010
prin Decizia Comisiei Europene 2010/C 217/07 cu scopul de a
asigura aplicarea coerenta in statele membre UE a cadrului de
reglementare privind serviciile postale si de a contribui la
dezvoltarea pietei interne a Uniunii. Grupul este alcatuit din cele
28 de autoritati nationale de reglementare din statele membre UE.
Comisia Europeana, Autoritatea de Supraveghere EFTA, statele
SEE si statele candidate pentru aderarea la Uniunea Europeana
au in lucrarile ERGP statut de observator.

Scopul infiintarii de catre Comisia Europeana a acestui
organism este de a servi ca ,forum pentru reflectie, dezbatere si
consultanta in favoarea Comisiei in domeniul serviciilor postale.
Grupul trebuie s& faciliteze consultarea, coordonarea si
cooperarea dintre autoritatile nationale de reglementare
independente din statele membre si dintre aceste autoritati si
Comisie, in vederea consolidarii pietei interne pentru servicii
postale si a aplicéarii consecvente a Directivei 97/67/CE.

3.5. Organizatia Mondiala a Comertului (World Trade
Organization) ( OMC)

OMC este una dintre cele mai mari organizatii internationale,
care reglementeaza relatile comerciale interstatale,
administrdnd mai multe acorduri privind comercializarea
bunurilor si serviciilor, in special GATT (General Agreement on
Tariffs and Trade — Acordul general privind comertul si tarifele)
si GATS (General Agreement on Trade in Services — Acordul
general privind comertul cu servicii).

3.6. Organizatia Mondiala a Vamilor

Organizatia Mondiala a Vamilor este un organism
independent interguvernamental a carui misiune este sa
intareasca eficacitatea si eficienta autoritatilor vamale. Este
singura organizatie internationald avand competente in
probleme vamale, contribuind in acelasi timp la securitatea
comertului international in ansamblul sau.



MONITORUL OFICIAL AL ROMANIEI, PARTEA I, Nr. 576/15.VI1.2019 9

Dezvoltarea acceleratéd a pietei de comert electronic a
condus la o crestere fara precedent a volumului de trimiteri
postale internationale continand bunuri, facand colaborarea intre
furnizorii de servicii postale si autoritatile vamale mai necesara
ca niciodata.

Pentru a asigura aceasta colaborare referitoare la vamuirea
trimiterilor postale a fost infiintat Comitetul de contact intre UPU
si Organizatia Mondiala a Vamilor. Comitetul defineste proceduri
si elaboreaza publicatii menite sa sprijine activitatea comuna a
furnizorilor de servicii postale si a autoritatilor vamale la nivel
national si international.

4. Modificari recente ale pietei serviciilor postale la nivel
european

Serviciile furnizate prin intermediul retelelor postale au
cunoscut n ultimii ani o dezvoltare considerabild ca urmare a
aparitiei serviciilor inovatoare oferite de furnizorii de servicii
postale nou intrati pe piata, precum si ca efect al dezvoltarii
comertului electronic, al digitalizarii, o contributie importanta la
acest proces avand-o modificarea comportamentului de consum
si a nevoilor utilizatorilor. Totodata, piata serviciilor postale avand
ca obiect trimiterile de corespondenta a fost influentata
semnificativ de substituibilitatea cu posta electronica prin
schimbarea comportamentului de consum al utilizatorilor ce au
migrat catre alternative electronice de comunicare, profitand
astfel de avansul tehnologic existent.

In acelasi timp, s-a constatat o crestere accelerata a
volumelor de colete (inclusiv pachete mici), ca urmare a
dezvoltarii comertului electronic.

4.1. Provocari si oportunitati

Stabilirea obiectivelor si directiilor de actiune definite prin
intermediul prezentului document impune identificarea
elementelor care ar putea reprezenta o piedica in calea
indeplinirii acestora.

Astfel, in timp ce majoritatea tarilor membre se confrunta cu
provocari legate de modificarea solicitarilor de servicii postale,
exista diferente considerabile cu privire la viteza cu care au loc
aceste schimbari. Scaderea volumelor de corespondenta
creeaza presiuni legate de mentinerea serviciului postal
universal existent, precum si de sustenabilitatea acestuia,
inclusiv furnizarea unui serviciu universal de calitate la un nivel
accesibil al tarifelor concomitent cu adoptarea unor masuri de
crestere a eficientei.

In consecintéd este necesara o analizé a nivelului minim al
serviciului postal universal care sa permita in acelasi timp
derularea comertului transfrontalier si coeziunea teritoriala si
sociala, analiza cerintelor de calitate necesare, precum si a
evolutiei pietei si a conditiilor nationale specifice. In acest sens
este relevant studiul evolutiei solicitarii de servicii postale pe
parcursul ultimilor ani, pentru a avea informatii referitoare la
nivelul de concurentad (ludnd Tn considerare alternativele la
serviciile postale si tendintele in furnizarea de servicii
comerciale), astfel incadt masurile de reglementare sa fie
adoptate ca rezultat al acestor schimbari de piata.

In plus faté de aspectele mentionate anterior, la nivel national
exista si alte constrangeri, cu efect major in organizarea retelei
postale si care se refera in principal la sistemele de transport
terestru, aerian si feroviar si la ponderea mare, in Roménia, a
populatiei din mediul rural (aproximativ 45% la data de
1 ianuarie 2016, in conditiile in care in tarile din UE procentul
este de doar 25%).

Pentru a face fatad declinului suferit in zona activitatilor de
baza, furnizorii de servicii postale sunt obligati sa isi diversifice
activitatile prin implicare in activitati financiare, digitale sau prin
extinderea serviciilor de livrare si acoperire a intregului lant
valoric al serviciilor postale (spre exemplu, logistica,
managementul lantului de aprovizionare etc.). La baza unei
transformari consistente a serviciilor postale trebuie sa se

regaseasca modificarea fundamentala a mecanismelor
operationale. Astfel, inovarea prin intermediul utilizarii
tehnologiei informatiei si comunicatiilor este un factor decisiv in
dezvoltarea furnizorilor de servicii postale, prin imbunatatirea
proceselor si calitatii, In concordanta cu nevoile clientilor astfel
incat sa adreseze evolutile recente ale pietei marcate de
scaderea traficului trimiterilor de corespondenta si cresterea
volumelor de colete.

De asemenea, schimbarile survenite in modul in care
consumatorii utilizeazéa serviciile postale, precum si scaderea
accelerata a volumelor de corespondenta conduc la nevoia unei
analize cu privire la definirea serviciului postal universal
(accesibilitate, puncte de acces, frecventa de distribuire, timp
de tranzit, obligatiile de calitate a serviciului), inclusiv o analiza
a sustenabilitatii sale. Orice posibila redefinire trebuie sa tina
cont de impactul financiar si eficienta furnizarii serviciilor.

Avand in vedere constatarile mentionate la pct. 4,
monitorizarea pietei postale europene este esentiald pentru a
garanta ca toti utilizatorii beneficiaza de liberalizarea pietei si
pentru a promova in acelasi timp concurenta. Detinerea unor
date reale si comparabile este importanta pentru adoptarea unor
directii de reglementare fundamentate. in acelasi timp, aceasta
este o sarcina dificila, avand in vedere lipsa unor definitii
comune n randul statelor membre, atat cu privire la definirea
serviciilor postale, cat si in ceea ce priveste serviciile incluse in
sfera serviciului universal.

4.2. Serviciul universal la nivel european

In conformitate cu Directiva privind serviciile postale,
termenul de ,serviciu universal” se refera la un set de servicii
postale care sa includa furnizarea permanenta a trimiterilor de
corespondentd cantarind pana in 2 kg si a coletelor postale
cantarind pana in 10 kg, precum si servicii pentru trimiterile
inregistrate si cu valoare declarata, pe teritoriul statelor membre,
la un anumit nivel de calitate si la tarife accesibile.

Analizele si consultarile cu industria intreprinse la nivelul
ERGP in ultimii ani au aratat ca, pentru a se putea investiga
oportunitatea modificarii prevederilor de la nivel european in
materie de serviciu universal, trebuie sa se tind cont de anumite
aspecte legate de serviciile postale ce asigura comertul intre
statele membre UE, precum si de incluziunea teritoriala si
sociald. In procesul de analizd a acestor elemente s-a avut in
vedere atat modificarea cererii de servicii postale, precum si
alternativele de comunicare disponibile ca potential substitut al
serviciilor postale, dar si tendintele de furnizare a serviciilor
postale la nivel comercial.

Din perspectiva cererii de servicii postale au fost analizate
diverse studii intreprinse la nivel european in randul utilizatorilor
finali in scopul identificarii gradului de satisfactie si a preferintelor
acestora fata de serviciile postale existente, precum si fata de
cerintele minime ce definesc obligatiile de serviciu universal.
Acestea au relevat, in diverse proportii de la o tara la alta, faptul
ca utilizatorii sunt in general multumiti de actualul nivel de
calitate stabilit pentru furnizarea serviciului universal. Totodata,
in unele cazuri au fost identificate inclusiv tendinte de acceptare
a unui nivel de calitate mai redus decét cel asigurat actualmente
de furnizorii de serviciu universal pentru trimiterile de
corespondenta care priveste, in general, livrarea trimiterilor
postale cinci zile pe saptamana catre persoanele fizice, dar si
livrarea in Z+1 a acestora. Aceste constatari conduc spre ideea
ca, in viitorul nu foarte indepartat, actualul nivel de calitate
stabilit pentru furnizarea serviciului universal ar putea fi relaxat
pentru a corespunde nevoilor reale ale utilizatorilor.

Pe de altad parte, studiile analizate aratéd ca exista si o
preferinta a utilizatorilor orientata catre accesarea unor servicii
postale superioare din punct de vedere calitativ, prin aceasta
intelegand livrarea la locuinta destinatarului intr-un interval de



10 MONITORUL OFICIAL AL ROMANIEI, PARTEA I, Nr. 576/15.VI1.2019

timp extins, garantia prestarii serviciilor in timpii anuntati, dar si
un program de lucru optimizat al oficiilor postale.

Totodata, trendul descendent al traficului pentru trimiterile de
corespondenta afecteaza sustenabilitatea economica a
furnizorului de serviciu universal, acesta fiind, In majoritatea
cazurilor, operatorul cu cele mai mari volume de trafic livrate din
aceasta categorie de trimiteri.

Avéand in vedere aceste constatéri, o serie de tari europene
au ales sa modifice sau au demarat discutii in vederea
modificarii sferei serviciului universal in domeniul serviciilor
postale. Acest lucru poate fi realizat doar avand in vedere nivelul
de flexibilitate prevazut de Directiva privind serviciul universal,
iar procesul demarat in anumite tari in acest sens trebuie atent
monitorizat, tindnd cont de posibilele implicatii asupra
sustenabilitatii serviciului universal.

La nivel european, toate statele membre au desemnat un
furnizor unic de serviciu universal, cu exceptia Germaniei in care
Deutsche Post actioneaza ca furnizor de serviciu universal,
nefind desemnat Tnsa in acest sens, conform legislatiei
germane.

5. Descrierea situatiei actuale si modificari recente ale
pietei serviciilor postale in Roménia

5.1. Structura pietei postale in perioada 2013—2017

Din punctul de vedere al concurentei, segmentarea pietei din
Romania a inregistrat dintotdeauna un nivel ridicat, pe piata
nationala fiind activi in ultimii cinci ani cel putin 200 de furnizori
de servicii postale conform datelor statistice colectate la nivelul
ANCOM. Tn anul 2017 s-a inregistrat cel mai mare numar de

Tabel: Dinamica traficului postal total in perioada 2013—2017

furnizori autorizati din ultimii cinci ani (513 furnizori), in crestere
cu 33% fata de anul 2013, anul liberalizarii totale a pietei
serviciilor postale.

In ceea ce priveste traficul de trimiteri postale inregistrat pe
piata serviciilor postale din Roméania se poate observa o scadere
a pietei totale cu 1% in 2017 fata de anul precedent ca urmare
a diminuarii volumelor de trimiteri de corespondenta motivata in
principal de dezvoltarea comertului electronic. Volumul traficului
total din 2017 a fost de 556 milioane de trimiteri, traficul intern
scazand cu 2% fatd de anul anterior, iar cel international
crescand cu 8% comparativ cu anul 2016. Din traficul postal
total, 93,88% a fost reprezentat de traficul postal intern (522 mil.
trimiteri postale), iar 6,12% de trimiterile postale internationale
(34 mil. trimiteri postale). Rata anuald compusa de crestere
(CAGR) determinata pentru anii 2013—2017 pentru piata totala
a serviciilor postale este usor negativa (—0,37%).

Referitor la ftraficul trimiterilor postale ce fac obiectul
serviciilor incluse n sfera serviciului universal, in anul 2017 se
poate observa o scadere a volumelor totale cu 23,37% fata de
anul precedent, motivat in principal de migrarea volumelor din
sfera serviciului universal in sfera serviciilor neincluse in sfera
serviciului universal, ca urmare a modificarilor legislative privind
serviciile postale intrate in vigoare incepand cu data de
1 ianuarie 2017. Rata anuald compusa de crestere determinata
pentru anii 2013—2017 in cazul serviciilor din sfera serviciului
universal este de —16,06%, Tn timp ce pe segmentul trimiterilor
din afara sferei serviciului universal este in crestere cu 16,63%.

| Bvolulia s intern | TrAfic Senvioie Senviciy Evolutie | Evolutie CAGR
An N trimiteri trat?i%]iltl:rfje (nr. trimiteri) '{;}f?ﬁ'ﬁ:ﬁ; universal neuniversal SPU NONSPU | 2013—2017
(SPU) (NONSPU)

2013 | 564.258.934 ~ 530.106.224 | 34.152.710 | 360.514.767 | 203.744.167 ~ ~
2014 | 623.205.073 | 10,45% | 592.921.878 | 30.283.195 | 227.574.302 | 395.630.771 -37% 94% o |2 e
2015 | 574.000.000 | -7,90% | 544.000.000 | 30.000.000 | 263.000.000 | 311.000.000 16% -21% &_ §. ?8‘
2016 | 562.500.000 | —2,00% | 531.000.000 | 31.500.000 | 234.000.000 | 328.000.000 | -11% 5% T Nl =
2017 | 556.000.000 | -1,16% | 522.000.000 | 34.000.000 | 179.000.000 [ 377.000.000 | —24% 15%

Raportand valorile traficului postal total aferent anului 2017
la populatia Romaniei rezultd o medie de 28,3 trimiteri postale
pe cap de locuitor, in scadere fatd de cea a anului anterior
(28,47 de trimiteri postale pe cap de locuitor), valoare ce
mentine pozitia mult inferioara a Romaniei comparativ cu nivelul
inregistrat la nivelul EU-28.

Comparativ cu anul 2016, valoarea pietei postale din
Roméania a inregistrat o crestere cu 8,4% (2,85 mld. lei),
veniturile obtinute din furnizarea serviciilor postale interne fiind
in valoare de 2,02 mid. lei (crestere cu 10,1% comparativ cu
2016), iar cele din furnizarea serviciilor postale internationale in
valoare de 0,83 mld. lei (crestere cu 4,6% comparativ cu 2016).

5.2. Tendinte pe piata serviciilor postale si preferintele
utilizatorilor

Odata cu evolutia sectorului comunicatiilor electronice, pe
piata serviciilor postale a luat amploare preocuparea ca livrarile
fizice vor fi substituite, treptat, de catre comunicarea electronica,
fapt ce genereaza declinul volumelor de trimiteri de
corespondenta. Cu toate acestea, comertul electronic a generat
noi volume de trimiteri postale din categoria trimiterilor continand
bunuri.

1 https://statistica.ancom.ro/sscpds/public/alldocuments/markestudy

Modificarile constatate la nivelul pietei postale au fost
marcate in principal de urmatoarele tendinte:

a) scaderea volumului trimiterilor de corespondenta, tendinta
ce se preconizeaza a se mentine si in viitor, urméand parcursul
constatat la nivel european;

b) cresterea volumului de trimiteri contindnd bunuri, ca efect
al dezvoltarii accelerate si continue a comertului electronic.

Modificarea acestor volume este rezultatul schimbarii
preferintelor utilizatorilor si @ modului in care acestia utilizeaza,
direct sau indirect, serviciile postale.

in conformitate cu ,Studiul privind utilizarea serviciilor postale
din Romania” realizat in anul 2015' de catre ANCOM,
aproximativ 6 din 10 persoane fizice utilizeaza servicii postale fie
in calitate de expeditori, fie ca destinatari.

Conform acestui studiu, cele mai utilizate servicii postale de
catre utilizatorii — persoane fizice au fost cele avand ca obiect
trimiterile de corespondentd interna si internationala (49%),
coletele interne si internationale provenite, in general, din
comenzi on-line (37%) si trimiterile recomandate (29%). Tn
mediul urban se observa un procent mai mare de utilizare a
serviciilor avand ca obiect coletele postale ori trimiteri postale
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cu valoare declarata, a serviciilor ramburs si a celor expres
comparativ cu mediul rural unde se observa o utilizare mai mare
a serviciilor de expediere de corespondentd standard, cu
confirmare de primire ori recomandata.

Cele mai importante criterii de selectie valorizate de catre
utilizatorii finali in ceea ce priveste alegerea furnizorului de
servicii postale sunt tarifele, respectarea termenelor de livrare,
siguranta trimiterilor postale, gradul de acoperire teritoriala cu
serviciile furnizate, precum si proximitatea punctelor de lucru,
aceste criterii devenind aspecte critice pentru toti furnizorii de
servicii postale. In ceea ce priveste importanta acordata de catre
utilizatori gradului de acoperire teritoriala cu oficii postale,
acestia au declarat ca sunt dispusi, in general, sa se deplaseze
pe jos 17 minute (in medie) pana la cel mai apropiat punct de
lucru al furnizorului de servicii postale; jumatate dintre utilizatorii
din mediul rural si din localitatile cu mai putin de 50.000 locuitori
nu sunt deloc dispusi sa se deplaseze in alta localitate pentru a
ridica sau expedia o trimitere postala.

In ceea ce priveste categoria utilizatorilor cu dizabilitati
vizuale, si pentru acestia accesibilitatea tarifelor serviciilor
postale incluse in sfera serviciului universal este foarte
importanta. Totodata, siguranta trimiterilor si certitudinea livrarii
trimiterilor postale in termenii de livrare asumati de catre
furnizori sunt apreciate in egald masura de catre utilizatorii cu
dizabilitati.

6. Serviciul universal in Romania

A. La nivelul cadrului legislativ national, dispozitiile Directivei
privind serviciile postale au fost transpuse prin OUG nr. 13/2013,
prevederile art. 8 alin. (1) ale acesteia definind dreptul de acces
la serviciul universal reprezinta ,dreptul de a beneficia de
furnizarea permanenta a serviciilor postale incluse Tn sfera
serviciului universal, la un anumit nivel de calitate, in orice punct
de pe teritoriul Romaniei, la tarife accesibile tuturor utilizatorilor”.

Totodata, dispozitiile art. 8 alin. (3) din acelasi act normativ
prevede includerea in sfera serviciului universal a urmatoarelor
servicii postale:

~oerviciile incluse in sfera serviciului universal sunt:

a) colectarea, sortarea, transportul si livrarea trimiterilor
postale interne si internationale avand ca obiect trimiteri de
corespondenta, pachete mici si imprimate, in greutate de pana
la doua kg, inclusiv;

b) colectarea, sortarea, transportul si livrarea coletelor
postale interne si internationale, in greutate de pana la 10 kg,
inclusiv;

c) distribuirea coletelor postale in greutate de pana la 20 kg,
inclusiv, expediate din afara teritoriului Romaniei catre o adresa
aflata pe teritoriul acesteia;

d) serviciul de trimitere recomandata avand ca obiect trimiteri
postale din categoria prevazuta la lit. a);

e) serviciul de trimitere cu valoare declarata avand ca obiect
trimiteri postale din categoriile prevazute la lit. a)—c);

f) colectarea, sortarea, transportul si livrarea cecogramelor
interne si internationale;

g) orice alte servicii postale stabilite prin lege, daca raspund
unor necesitati de ordin social sau economic ale utilizatorilor,
care nu pot fi asigurate in mod satisfacator in conditiile unei
piete concurentiale.”

B. Incepand cu data de 1 ianuarie 2017, prin Ordonanta
Guvernului nr. 27/2016 pentru modificarea si completarea
Ordonantei de urgenta a Guvernului nr. 13/2013 privind serviciile
postale, aprobatd cu modificari si completari prin Legea
nr. 238/2016, s-a restrans sfera serviciului universal ca urmare
a excluderii serviciilor postale avand ca obiect trimiterile postale
in numar mare. Aceasta modificare a fost menita sa asigure o
flexibilitate ridicata furnizorului de serviciu universal in cadrul

activitatilor curente de furnizare a serviciilor postale si, implicit,
o Tmbunétatire a mediului concurential in acest domeniu. In
acest context, serviciile postale avand ca obiect trimiteri postale
in numar mare, astfel cum acestea sunt definite de dispozitiile
OUG nr. 13/2013, pot fi furnizate in conditii comerciale doar in
baza unor contracte in forma scrisa, incheiate intre expeditor,
respectiv integrator si furnizorul de servicii postale.

Mecanismul de finantare a obligatiilor de serviciu universal,
precum si conditiile si procedura de desemnare a furnizorilor de
serviciu universal au fost reglementate de catre ANCOM la
nivelul legislatiei secundare prin Decizia ANCOM nr. 541/2013.
Pe baza acestor prevederi, Compania Nationala Posta Romana —
S.A. a fost desemnata ca furnizor de serviciu universal pana la
data de 31 decembrie 2019. Serviciile pentru care aceasta a fost
desemnatd sa le presteze, conform Deciziei presedintelui
ANCOM nr. 1.158/2013 privind desemnarea Companiei
Nationale Posta Romana — S.A. ca furnizor de serviciu
universal in domeniul serviciilor postale*), cu modificarile si
completarile ulterioare, sunt:

a) colectarea, sortarea, transportul si livrarea trimiterilor
postale interne si internationale, in greutate de pana la 2 kg
(inclusiv), avand ca obiect:

1. trimiteri de corespondenta, cu exceptia trimiterilor de
corespondentd in numar mare;

2. imprimate, cu exceptia imprimatelor in numar mare;

3. pachete mici, astfel cum acestea sunt prevazute in
Conventia Postala Universala si Regulamentul postei de
scrisori, cu exceptia pachetelor mici in numar mare;

b) colectarea, sortarea, transportul si livrarea coletelor
postale interne si internationale, in greutate de pana la 10 kg
(inclusiv), cu exceptia coletelor in numar mare;

c) distribuirea coletelor postale cu limite de greutate intre
10 kg si 20 kg (inclusiv) expediate din afara teritoriului Romaniei
catre o adresa aflata pe teritoriul acesteia;

d) serviciul de trimitere recomandata avand ca obiect trimiteri
postale interne si internationale in greutate de pana la 2 kg
(inclusiv) prevazute la lit. a);

e) serviciul de trimitere cu valoare declarata avand ca obiect:

1. trimiteri postale interne si internationale in greutate de
pana la 2 kg (inclusiv) prevazute la lit. a);

2. colete postale interne si internationale Tn greutate de pana
la 10 kg (inclusiv), cu exceptia coletelor in numar mare;

3. colete postale cu limite de greutate intre 10 si 20 kg
(inclusiv) expediate din afara teritoriului Romaniei catre o adresa
aflata pe teritoriul acesteia;

f) colectarea, sortarea, transportul si livrarea cecogramelor
interne si internationale.

C. Potrivit dispozitiilor aceluiasi act normativ, obligatiile ce
incumba Compania Nationald Posta Romana — S.A. in calitate
de furnizor de serviciu universal se refera, printre altele, la
asigurarea unei densitati optime a punctelor de acces si de
contact, precum si la Tndeplinirea anumitor standarde de calitate
privind colectarea, respectiv livrarea trimiterilor ce fac obiectul
serviciilor din sfera serviciului universal. Astfel, furnizorul de
serviciu universal are obligatia de a asigura, in fiecare localitate
in care presteaza serviciile din sfera serviciului universal pe care
are obligatia sa le furnizeze, cel putin o colectare de la fiecare
punct de acces si cel putin o livrare la adresa indicata, in fiecare
zi lucratoare, dar nu mai putin de cinci zile pe saptamana, cu
exceptia cazurilor sau a conditiilor geografice considerate
exceptionale si aprobate de catre ANCOM. De asemenea,
Compania Nationald Posta Roméana — S.A. are obligatia de a
asigura livrarea la destinatari a trimiterilor de corespondenta
interne din sfera serviciului universal, din cea mai rapida

*) Decizia presedintelui ANCOM nr. 1.158/2013 nu a fost publicata in Monitorul Oficial al Romaniei, Partea I.
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categorie standard, cu respectarea urmatoarelor cerinte de
calitate:

a) 85% din numarul total al acestor trimiteri postale vor fi
livrate Tn cel mult doua zile lucratoare de la data depunerii
acestora la punctele de acces;

b) 97% din numarul total al acestor trimiteri postale vor fi
livrate Tn cel mult patru zile lucratoare de la data depunerii
acestora la punctele de acces.

D. Totodata, Compania Nationala Posta Romana — S.A. are
obligatia de a asigura livrarea la destinatari a trimiterilor de
corespondenta intracomunitare din sfera serviciului universal,
din cea mai rapida categorie standard, cu respectarea
urmatoarelor cerinte de calitate:

a) 85% din numarul total al acestor trimiteri postale vor fi
livrate in cel mult trei zile lucratoare de la data depunerii
acestora la punctele de acces;

b) 97% din numarul total al acestor trimiteri postale vor fi
livrate Tn cel mult cinci zile lucratoare de la data depunerii
acestora la punctele de acces.

7. Definirea problemei

Avand 1in vedere scopul urmarit prin intermediul
instrumentului de serviciu universal astfel cum este definit in
conditiile legislatiei in vigoare, si anume protejarea intereselor
utilizatorilor finali, acesta este considerat a fi unul dintre cele mai
importante si eficiente instrumente prin a carui implementare se
poate ajunge la maximizarea beneficiilor de care acestia se pot
bucura. In acest context, serviciul universal devine inclusiv o
prioritate la nivelul politicii publice.

Astfel, Tn mod special, protejarea intereselor utilizatorilor
aflati in cazuri ori conditii geografice exceptionale unde in
general furnizorii de servicii postale nu furnizeaza servicii in
conditii comerciale Tntrucat costurile de distribuire a trimiterilor
postale sunt ridicate necesitd masuri de reglementare specifice.

Este o realitate faptul ca in Romaéania utilizatorii din mediul
urban beneficiaza de o mai mare diversitate a ofertei de servicii
fata de utilizatorii din mediul rural, care se confrunta cu problema
posibilitatii limitate de alegere a furnizorilor ori a serviciilor, avand
la dispozitie un singur furnizor, in special furnizorul de serviciu
universal ca urmare a obligatiilor stabilite in sarcina acestuia sau
un numar restrans de furnizori pentru majoritatea serviciilor.

Prin urmare, promovarea coeziunii sociale, economice i
culturale care sa contribuie la reducerea diferentelor de
dezvoltare dintre zonele rurale si cele urbane se poate realiza
prin accesul la serviciul universal.

Avand in vedere aceste considerente, prin furnizarea
serviciilor din sfera serviciului universal se pot asigura atat
ubicuitatea, cat si predictibilitatea in cadrul pietei serviciilor
postale, in beneficiul utilizatorilor finali.

In acest sens, prestarea serviciului universal de catre unul
sau mai multi furnizori de serviciu universal creeaza premisele
asigurarii unui acces facil pentru toti utilizatorii finali la reteaua
postald, indeosebi prin punerea la dispozitie a unui numar
suficient de puncte de acces si prin asigurarea unor conditii
satisfacatoare in ceea ce priveste frecventa colectarilor si a
livrarilor, furnizarea serviciului universal trebuind sa asigure atat
o continuitate a functionarii, cat si un tratament echitabil si
nediscriminatoriu pentru toti utilizatorii.

Asadar, avand in vedere ca obligatiile Companiei Nationale
Posta Roméana — S.A. privind furnizarea serviciilor din sfera
serviciului universal inceteaza la data de 31 decembrie 2019,
este necesara asigurarea continuitatii disponibilitatii acestor
servicii pentru utilizatori.

8. Obiective strategice privind implementarea serviciului
universal

In scopul adresarii problemelor identificate anterior sunt
necesare, ca obiective principale, promovarea si protejarea
intereselor utilizatorilor finali.

Totodata, in implementarea acestui obiectiv, se va tine cont
de urmatoarele deziderate:

— asigurarea serviciului universal Tn mod uniform pe intregul
teritoriu national, pe o perioada suficienta care sa asigure
viabilitatea economica a serviciilor furnizate, dar nu mai mult de
10 ani, asigurandu-se, in acelasi timp, eficienta costurilor pentru
furnizarea serviciilor incluse in sfera serviciului universal;

— limitarea posibilelor efecte negative asupra concurentei,
prin asigurarea principiilor de transparentd, obiectivitate,
proportionalitate si nediscriminare.

Promovarea si protejarea intereselor utilizatorilor finali
reprezinta o prioritate a strategiei de dezvoltare a domeniului
serviciilor postale si mai ales a serviciului universal.
Instrumentele la care statul trebuie sa recurga pentru atingerea
acestui obiectiv sunt multiple si complexe, mergénd de la
impunerea unor obligatii de transparentd menite sa ajute
utilizatorii finali in luarea unei decizii informate pana la protejarea
intereselor acestora in relatia cu furnizorii, prin mecanismele
administrate de autoritatea de reglementare. De asemenea,
promovarea si protejarea intereselor specifice ale utilizatorilor
cu nevoi sociale speciale trebuie sa se afle printre prioritati, in
spiritul politicilor europene de promovare a incluziunii sociale.

Tinand cont de importanta alocaté atingerii acestui obiectiv
strategic, se impune implementarea unui set de actiuni care sa
duca la indeplinirea acestuia.

9. Directii de actiune

9.1. Asigurarea cadrului legal cu privire la conditiile si
procedura de desemnare de catre ANCOM a unuia sau mai multor
furnizori de serviciu universal

Conform prevederilor art. 9 alin. (3) din OUG nr. 13/2013, pe
baza prezentului document de politica si strategie, ANCOM
stabileste conditiile si procedura pentru desemnarea unuia sau
mai multor furnizori de serviciu universal, precum si obligatiile
si conditiile speciale pe care acestia trebuie sa le respecte si
drepturile de care beneficiaza in furnizarea serviciului universal.
Desemnarea unuia sau mai multor furnizori de serviciu universal
pentru o parte sau intreg teritoriul national va tine cont de faptul
ca trebuie sa se asigure acoperirea cu serviciile din sfera
serviciului universal a intregului teritoriu al tarii. In stabilirea si
implementarea acestei proceduri, ANCOM actioneaza in
vederea limitarii posibilelor efecte negative asupra concurentei,
determinate de furnizarea serviciilor din sfera serviciului
universal, precum si a asigurarii protectiei interesului public.

Conditiile si procedura de desemnare a furnizorului de serviciu
universal se stabilesc cu respectarea principiilor eficientei,
obiectivitatii, transparentei, proportionalitatii si nediscriminarii,
asigurandu-se, in acelasi timp, eficienta costurilor pentru furnizarea
serviciilor incluse n sfera serviciului universal.

Astfel, ANCOM va consulta public proiectele de decizie si
documentele conexe cu respectarea prevederilor legale in
domeniu, acordand posibilitatea tuturor partilor interesate sa Tsi
exprime opinia. De asemenea, ANCOM va asigura un cadru de
desemnare transparent si nediscriminatoriu, urmarind ca niciun
furnizor de servicii postale sa nu poata fi a priori exclus din
cadrul procedurii de desemnare.

Totodata, pe parcursul stabilirii si implementérii conditiilor si
procedurii de desemnare a furnizorului de serviciu universal,
ANCOM va actiona n limitele necesare atingerii scopului urmarit.

9.2. Desemnarea, pana la data de 31 decembrie 2019, a unuia
sau mai multor furnizori de serviciu universal pentru serviciile
postale din sfera serviciului universal astfel incat sa se asigure
acoperirea intregului teritoriu national

Existenta unui mediu concurential in domeniul serviciilor
postale nu constituie inca o garantie suficienta pentru
satisfacerea nevoilor tuturor cetatenilor Roméaniei in ceea ce
priveste serviciile postale, eforturile de asigurare a dreptului de
acces la serviciul universal fiind inca necesare.

Avéand in vedere constatérile de la nivelul pietei serviciilor
postale nationale enuntate pe parcursul prezentului document,
o prioritate la nivelul reglementarii acestui sector este asigurarea
continuitatii furnizarii serviciilor din sfera serviciului universal
dupa data de 31 decembrie 2019, data la care expira calitatea
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de furnizor de serviciu universal a Companiei Nationale Posta
Roméana — S.A. In acest sens, ANCOM va lua masurile
necesare in vederea emiterii in cursul anului 2019, in urma
derularii procesului de desemnare in acord cu prevederile legale
in vigoare, a unei decizii de desemnare a unuia sau mai multor
furnizori de serviciu universal prin care se va urmari satisfacerea
necesitatilor identificate la nivelul pietei serviciilor postale din
Romania. De asemenea, perioada de desemnare va trebui sa
asigure viabilitatea economica a serviciilor din sfera serviciului
universal furnizate, fara a depasi insa 10 ani.

In stabilirea conditiilor de furnizare a serviciului universal se
va tine cont de specificul pietei nationale, de necesitatile
utilizatorilor finali, urmarindu-se in acelasi timp furnizarea
eficienta a serviciilor postale din sfera serviciului universal.

9.3. Actualizarea legislatiei primare privind serviciile postale in
scopul revizuirii serviciului universal in acord cu noutétile
legislative adoptate la nivel european, tindnd cont de necesitatile
si caracteristicile pietei nationale, atunci cand este cazul

Recunoscand importanta asigurarii unui cadru legislativ care
sa raspunda necesitatilor pietei nationale, coroborat cu o
fundamentare riguroasa a actelor normative propuse spre
adoptare, se va asigura o monitorizare permanenta a evolutiilor
legislative, precum si a noutétilor de implementare la nivel
european Tn domeniul serviciilor postale, astfel incat sa se
asigure un cadru de reglementare eficient, in acord cu acestea,
tinand cont totodata de necesitatile specifice identificate la nivel
national. Activitatile corespunzatoare acestei directii de actiune
se refera la actele normative in vigoare in sensul revizuirii
acestora la momentul identificarii oportunitatii sau necesitatii.

10. Rezultatele politicii si strategiei

Politica si strategia MCSI se concentreaza asupra asigurarii
accesibilitatii serviciilor postale din sfera serviciului universal
pentru toti cetadtenii Romaéniei, prin asigurarea premiselor
necesare furnizarii acestor servicii pe intreg teritoriu national, la
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tarife accesibile. In acest sens se preconizeazd mentinerea
disponibilitatii serviciilor in conditii orientate pe nevoile
utilizatorilor finali, tindnd cont de caracteristicile nationale.
Totodata, implementarea obiectivului prevazut in prezentul
document va avea, pe termen mediu si lung, un rol esential in
combaterea excluziunii sociale, economice si teritoriale.

11. Indicatori

Monitorizarea rezultatelor vizate prin intermediul prezentului
document de politica si strategie se va efectua in baza
urmatorilor indicatori:

— gradul de acoperire cu servicii din sfera serviciului
universal la nivel de populatie;

— traficul trimiterilor postale ce fac obiectul serviciilor din
sfera serviciului universal;

— rata de penetrare a serviciilor din sfera serviciului
universal la nivel de populatie si pe gospodarii.

12. Implicatii juridice

Adoptarea prezentului document de politica si strategie va fi
succedata de emiterea unor decizii ale presedintelui ANCOM pentru
punerea in aplicare a actiunilor prevazute la capitolele 9.1 si 9.2.

13. Monitorizarea, evaluarea si coordonarea politicilor in
domeniul serviciului universal

Responsabilitatea implementarii masurilor destinate atingerii
obiectivelor identificate prin intermediul prezentului document de
politica si strategie prin derularea directiilor de actiune stabilite la
pct. 9.1 si 9.2 revine ANCOM, in timp ce pentru directia de actiune
de la pct. 9.3 institutia responsabila este MCSI.

Pe parcursul implementarii, MCSI va urmari aplicarea
eficienta a masurilor stabilite, prin monitorizarea continua a
modului de desfasurare a actiunilor intreprinse in directia
indeplinirii obiectivelor fixate, cu scopul de a identifica din timp
tendintele de schimbare si a elabora modalitati de actiune
adecvate noilor situatii constatate la nivelul pietei.

ACTE ALE COLEGIULUI
MEDICILOR DIN ROMANIA

COLEGIUL MEDICILOR DIN ROMANIA

DECIZIE
pentru abrogarea Deciziei Consiliului national al Colegiului
Medicilor din Romania nr. 8/2013 privind emiterea avizelor
pentru infiintarea punctelor secundare de lucru
in specialitatea medicina de familie

In temeiul art. 75, 438 si 439 din Legea nr. 95/2006 privind reforma in
domeniul sanatatii, republicata, cu modificarile si completarile ulterioare,

Consiliul national al Colegiului Medicilor din Roménia decide:

Art. 1. — Se abroga Decizia Consiliului national al Colegiului Medicilor din
Roméania nr. 8/2013 privind emiterea avizelor pentru infiintarea punctelor
secundare de lucru in specialitatea medicina de familie, publicata in Monitorul
Oficial al Romaniei, Partea |, nr. 666 din 30 octombrie 2013.

Art. 2. — Prezenta decizie se publica in Monitorul Oficial al Romaniei, Partea I.

Presedintele Colegiului Medicilor din Romania,
Gheorghe Borcean

Bucuresti, 28 iunie 2019.
Nr. 5.
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ACTE ALE AUTORITATII ELECTORALE PERMANENTE

AUTORITATEA ELECTORALA PERMANENTA

RAPORT
detaliat al veniturilor si cheltuielilor electorale ale partidelor politice, aliantelor politice,
aliantelor electorale, organizatiilor cetatenilor romani apartinand minoritatilor nationale
si ale candidatilor independenti cu ocazia alegerii membrilor din Roménia in Parlamentul European
din anul 2019, care se publica de catre Autoritatea Electorala Permanenta conform art. 47 alin. (3)
din Legea nr. 334/2006 privind finantarea activitatii partidelor politice si a campaniilor electorale —
Partidul Romania Unita

Denumirea partidului politic: Partidul Roméania Unita
Tipul procesului electoral: alegerile pentru Parlamentul European
Data desfasurarii procesului electoral: 26.05.2019

Venituri electorale
Cuantumul total
Provenienta al contributiilor
N Cuantumul total Cuantumul total electorale provenite
) contributiilor N Cuantumul total — )
= o Numele si prenumele ; al contributiilor A al contributiilor din transferul
. - Numarul candidatilor LT electorale i al contributiilor ; - .
Circumscriptia i - candidatilor care R electorale ] electorale fondurilor obtinute
% din circumscriptia ; ale candidatilor e electorale o . 5 f
electorala . au depus S ale candidatilor o ale candidatilor in afara perioadei
electorala R (venituri proprii, R ale candidatilor R .
contributii electorale i, provenite din PR " provenite din electorale virate
; donatii sau L - provenite din donatii - ) N
- i 5 venituri proprii ; imprumuturi in contul bancar
imprumuturi) }
judetean sau al
municipiului Bucuresti
0 0 0 0
Cuantumul total al veniturilor electorale in circumscriptia electorala 0
Cuantumul total al contributiilor electorale provenite din transferul fondurilor obtinute Tn 0
afara perioadei electorale

Cheltuieli electorale

Cuantumul total
al cheltuielilor pentru
nchirierea de spatii

si echipamente

si cheltuielilor

Circumscriptia
electorala/Nivelul
central

Cuantumul total al
cheltuielilor pentru
productia si difuzarea
materialelor de
propaganda
electorala la radio,
televiziune si in presa
scrisa

Cuantumul total al
cheltuielilor pentru
productia si difuzarea
materialelor de
propaganda
electorala online

Cuantumul total al
cheltuielilor pentru
cercetari sociologice

Cuantumul total al
cheltuielilor pentru
afige electorale

Cuantumul total al
cheltuielilor pentru
brosuri, pliante si alte
materiale de
propaganda
electorala tiparite

de protocol destinate
organizarii
de evenimente
cu tematica politica,
economica, culturala
sau sociala, pentru
transport si cazare,
pentru asistenta
juridica si alte tipuri
de consultanta,
precum si pentru
plata serviciilor
mandatarilor

Cuantumul total
al cheltuielilor pentru
comisioane bancare

financiari
0 0 0 0
Cuantumul total al cheltuielilor in circumscriptia electorala la nivel central 0
Cuantumul total al veniturilor electorale 0
Cuantumul total al cheltuielilor electorale 0
Numele si prenumele mandatarului financiar coordonator LC Tax — S.R.L.

Semnatura mandatarului financiar coordonator

Data intocmirii raportului detaliat al veniturilor si cheltuielilor electorale

10.06.2019
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detaliat al veniturilor si cheltuielilor electorale ale partidelor politice, aliantelor politice,

aliantelor electorale, organizatiilor cetatenilor romani apartinand minoritatilor nationale

si ale candidatilor independenti cu ocazia alegerii membrilor din Romania in Parlamentul European

din anul 2019, care se publica de catre Autoritatea Electorala Permanenta conform art. 47 alin. (3)

din Legea nr. 334/2006 privind finantarea activitatii partidelor politice si a campaniilor electorale —
Partidul Libertate, Unitate si Solidaritate — PLUS

Denumirea partidului politic: Partidul Libertate, Unitate si Solidaritate — PLUS

Tipul procesului electoral: alegerea membrilor din Romania in Parlamentul European

Data desfasurarii procesului electoral: 26 mai 2019

Venituri electorale

Cuantumul total al
contributiilor
Cuantumul total al Cuantumul total electp rale provenite
“ P Cuantumul total al i din transferul
Numarul . — contributiilor - al contributiilor - .
it A . I Provenienta contributiilor ' contributiilor ! fondurilor obtinute
. - x candidatilor din Numele si prenumele candidatilor o - electorale ale ! electorale ale - SO
Circumscriptia electorala . - ’ L ; electorale ale candidatilor (venituri o electorale ale o in afara perioadei
' circumscriptia care au depus contributii electorale - " L . candidatilor o candidatilor Y
< ; proprii, donatii sau imprumuturi) P candidatilor P electorale virate in
electorald ’ provenite din W) " provenite din
L " provenite din donatii N A contul bancar
venituri proprii ; imprumuturi .
judetean sau al
municipiului
Bucuresti
Dacian Ciolos
Dragos Nicolae Pislaru Venituri proprii si donatii 30.000 5.710
loan Dragos Tudorache Donatii 5.467
Ramona-Victoria Strugariu | Donatii 8.300
Alin Cristian Mituta Donatii 4.000
Oana Silvia Toiu —
Liviu Sorin lolu —
Anca-Raluca Majaru —
lonut-Bogdan Deleanu -
NIVEL CENTRAL 18
Stefan Palarie —
Alexandre Grigorescu-Negri —
George Gima —
Gabriela-Maria Mirescu Gruber | Venituri proprii 4119
Cétélina-Teodora Sofron Venituri proprii 665
Sorin Dan Clinci —
lulian Craciun —
Daniela Serban —
Mihaela lleana Nestor —
Cuantumul total al veniturilor electorale in circumscriptia electorald 1.580.760
Cuantumul total al contributiilor electorale provenite din transferul fondurilor obtinute in afara perioadei electorale 400.000
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Cheltuieli electorale

Cuantumul total al
cheltuielilor pentru
brosuri, pliante si
alte materiale de

Cuantumul total al cheltuielilor
pentru productia si difuzarea
materialelor de propaganda

Cuantumul total al
cheltuielilor pentru
afise electorale

Cuantumul total al cheltuielilor
pentru cercetari sociologice

Circumscriptia
electorald/Nivelul central

Cuantumul total al cheltuielilor pentru inchirierea de spatii si

Cuantumul total al cheltuielilor pentru productia si difuzarea materialelor
de propaganda electorald la radio, televiziune si in presa scrisa

echipamente si cheltuielilor de protocol destinate organizarii de
evenimente cu tematica politica, economica, culturald sau sociala,
pentru transport si cazare, pentru asistenta juridica si alte tipuri de
consultanta, precum si pentru plata serviciilor mandatarilor financiari

Cuantumul total al
cheltuielilor pentru
comisioane bancare

electorala online propagandé
electorala tipérite
96.903 702.694 71.357 13.226 496.736 141.361 767
Cuantumul total al cheltuielilor in circumscriptia electorald/la nivel central 1.523.045
Cuantumul total al veniturilor electorale 1.580.760,37
Cuantumul total al cheltuielilor electorale 1.523.044,70

Numele si prenumele mandatarului financiar coordonator

Teleman Mihaela-Virginia

Semnatura mandatarului financiar coordonator

Data intocmirii raportului detaliat al veniturilor si cheltuielilor electorale

11 iunie 2019
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